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Diadora Utility lanciert nachhaltigen
Arbeitsschuh

Diadora bringt mit seiner Workwear-Marke Diacdora Utility, erstmals einen nachhaltigen Arbeitsschuh auf den
Markr. Gleichzeitig lanciert der italienische Schuhhersteller ans dem Veneto eine Kampagne zaum Schutz des
hrasilianischen Amazonas-Regenwaldes mit der Organisation WelForest.

Mit dem Glove Eco will Diadora
Utility auch die
Nachhaltigkeitsstrategie auf dem
deutschen Markt voranbringen. -
DR

Auf dem DACH-Markt vertreibt Diadora den neuen Eco-Arbeitssehuh iiber Partner wie den Fachmarkt Possling
und den Grofshindler Atala in Berlin sowie den Aachener Fachhindler Indutelk. In Osterreich vertreibt M7
Worlowvear den Glove, in der Sehweiz das Proficenter Haslen

Im Glove Eco steckt rund ein Jahr Entwicklungsarbeit im Diadora R&D-Labor: Jede Komponente des Glove Eco.
von der Sohle bis zu den Schniirsenkeln, vom Obermaterial bis zu den Nihten sowie den verwendeten
Farbstotfen, wurde genauestens untersueht, umnegative Auswirkungen auf die Uniwelt zu reduzieren und die
Nachhaltigkeit der Lieterkette zu erhishen. heifst es seitens Diadora Utility,



Alle Stoffe stammen aus recyeeltem R-PET-Polvester. Das fiir das Obermaterial verwendete Leder ist laut des
L nternehmens vollstiindig frei von Scehadstoften, die langfristige negative Folgen fir Umwelt und Gesundheit
haben.

Selbst die Aluminium-Zehenkappe wurde ans reeveelten Materialien oder ans Produktionsabtiillen hergestellt.
Die Verpackung ist aus FSC-zertifiziertem Recveling- und Altpapier: Der Sehuh wird in der firmeneigenen
Manufaktur in Caerano di San Mareo gefertigt und kommt zundichst in einer limitierten Aoflage von 6.000 Stiick

herauns.

Vertrichen wird der Schuh iiber ansgewiihlte Hindlerin ltalien. Frankreich. Deutschland. Grofsbritannien.
Skandinavien und Spanien sowie iiher den Onlineshop der Italiener: Preislich rangiert ein Paar zwischen 130 und
110 Euro.

"Glove Eeo ist unser Weg, uns um den Arbeiter und gleichzeitio um die Umwelt. die uns umgibt. zo kitmmern”.
sact Enrico Morerti Polegaro, Prisident von Diadora. Auf dem deutschen Marke sicht er five diese Thema die
Zielgruppen.

In der DACH-Region will Polegato aber auch mit den Running-Sehuhen wachsen. Das bleibt das Kerngesehiift
der Dachmarke Diadora. die als einer der Pioniere im internationalen Tennis- und Fufthall-Sponsoring gilt.
Polegato will Diadora dabei gezielt im High-End-Running-Bereich positionieren, wie er im Gespriich mit
FashionNetwork.com verriit.

Neben den Vertrichspartnern von Sport 2000 setzt er dabei vor allem die Partnerschaft mit dem Spezialisten-
Netzwerk der deutsehlandweit 120 Laufprofi-Handler: Gemeinsam wolle man auch die Produkt-
Innovationen Blushield Volo und Equipe anf dem deutschen Markt voranbringen.



Auch mit den Running-Schuhen
Equipe will Polegato auf dem
deutschen Markt weiter punkten -
Diadora

"Deutsche Kunden sind sehr anspruchsvoll, sie suchen Leistung, hohe Qualitiic und guten Service. Deutschland
ist eines der reichsten Linder Europas mit grolsem Potenzial. Wir sind im Moment ziemlich klein, da es sich um
einen jungen Markt handelt. aber wir wollen den gleichen Erfolg wiederholen. den wir in Italien haben, ein junger
Markt, der jedoch im zweistelligen Bereich wiichst”, erkliirt Poletta.

[her das Sport-Engagement will er Diadora auch im Lifestyle-Sektor weiter voranbringen. Helfen soll hier vor
allem das starke Heritage der Marke im Termissport. Zentraler Vertriebspartner anf dem deutschen Marke ist die
E-Commeree-Plattform Tennis Point. Doch auch fiir die eigene Sportwear- und Apparel-Linie will Polegato noch
"einige Modetivre dffnen”.
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